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Andert sich bei den Suchmaschinen — wieder einmal —
alles?
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Einleitung Offen im Denken

Inhalt heute

= Mit dem Aufkommen von generativen Sprachmodellen und insbesondere

ChatGPT stellt sich die Frage, wie die Informationssuche im Internet gestaltet
werden soll, aufs Neue.

= Wird es endlich gelingen, informationssuchenden Personen genau die
maldgeschneiderten Antworten zu geben, nach denen sie verlangen?

= Wird dies das Ende der Suchergebnisse als Listen von Dokumenten bedeuten?

= Und wie wirkt sich diese neue ,Antwortkultur® auf die Suchmaschinenbetreiber
und die Anbieter von Inhalten aus?

= Wir schauen in die nahere Zukunft von Suchmaschinen wie Google und Bing
und die Rolle von spezialisierten Suchsystemen.

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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Gliederung

= Wie funktionieren Suchmaschinen?

= Generative Sprachmodelle in Suchmaschinen

= Potenzial von generativen Sprachmodellen in der Suche
* Qualitat der Suchergebnisse/Antworten

= Was bedeutet das alles fur spezialisierte Suchsysteme?
= Fazit

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski



UNIVERSITAT

DEUS I SSEBNU RG

Offen im Denken

Wie funktionieren Suchmaschinen?



Wie funktionieren Suchmaschinen?

UNIVERSITAT

DEUS 1 SSENU RG

Offen im Denken

Grundlegender Aufbau von Suchmaschinen

Crawler

——— > Indexer

Searcher

Il

u
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Local Store
(W2 copy)

End users

(Nach Risvik and Michelsen, 2002, S. 290)
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Einflusse auf die Suchergebnisse

Search engine
providers

v

Search engine

Users ‘ ' ' Search engine
results page optimizers (SEOs)

(SERP) A
Paid search < . Content providers i
marketers (PSMs) i i

(aus Schultheild & Lewandowski, 2023, S. 610)
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Wie funktionieren Suchmaschinen?

,»SEO-Texte*

= Texte werden interessengeleitet
produziert; das wird in den
Suchmaschinen abgebildet.

= Texte werden fur die Auffindbarkeit
von Inhalten generiert.

= SEO hat eine lange Tradition in der
Produktion schlechter Texte (,SEO-
Texte").

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski

15€ fir die erste Bestellung in der App! Gutscheincode: APPINSTALL15 Details

BREUNINGER.COM 30 Tage kostenfreie Riickgabe

DAMEN HERREN KINDER HOME & LIVING

Neu Luxus Bekleidung Schuhe Accessoires Sport Beauty % Sale

Herren / Bekleidung / Hemden

CO,-neutraler Versand durch Kompensation

Qa & ©

Marken & Geschenke

BUSINESS-HEMDEN fir Herren (817)

« zur Herren Startseite
« zu Bekleidung

Ansicht: @ @

KATEGORIEN

Hemden o

Casual-Hemden (526)
Business-Hemden (817)
Smoking-Hemden (13)

FILTERN NACH

SLIM FIT x

GROSSE

Business-Hemden

Hemden zahlen zu den beliebfesten Kleidungsstiicken, wenn es um das Styling fur ein Business-Outfit geht. Der
Modeklassiker sorgt fir einen gelungenen Aufiritt und vermitelt eine kompetente und serisse Haltung. In vielen
Branchen gehsrt das Businesshemd fest zum Dresscode und prégt so das Erscheinungsbild ganzer
Berufsgruppen. Auf breuninger.com finden Sie ein breit gefachertes Repertoire an Businesshemden. Unsere Top
Labels présentieren Kreationen in allen Variationen und Preiskategorien, die es zu entdecken gilt.

Von Slim Fit bis Comfort Fit: Perfekt gekleidet im Job
Businesshemd ist nicht gleich Businesshemd. Auch hier gibt es unterschiedliche Stile passend fur
unterschiedliche Silhouetten. Top Labels wie BOSS, OLYMP, ETERNA oder ETON préasentieren Kreationen in allen
Variationen. In erster Linie sind Businesshemden immer mit langen Armeln, die bei Bedarf umgeschlagen
werden kénnen. Das Houptaugenmerk beim Businesshemd liegt auf der Passform: Extra Slim Fit, Slim Fit,
Comfort Fit und Regular Fit. Extra Slim Fit Hemden sind mit ihrer faillierten Schnittfihrung, die eng am Korper
anliegt, wie gemacht fur eine schlanke, sportliche Figur. Mit ihrem taillierten Schnitt eignen sich Slim Fit
Hemden fur schlanke, muskulése Herren. Fir einen normalen Kérperbau sind Regular Fit Hemden mit ihrer
leichten Taillierung eine hervorragende Wahl. Comfort Fit Kreationen bieten sich aufgrund ihres geraden
Schnitts fur kraftigere Staturen an. Neben der Passform zeichnen weitere Merkmale den Stil von
Businesshemden aus. Ob unifarben, mit Muster, Streifen, oder Karos: auch in Sachen Design ist vieles méglich.
Was die Modelle ausmacht, sind kleine Raffinessen und Details wie Kragen, Manschetten, Ausputz, Rickenpassen
oder Oft sind ous gefertigl, was sie besonders komfortabel und
pflegeleicht macht. Moglich sind aber auch Materialmixe oder Leinen

Businesshemden perfekt kombinieren
Businesshemden werden oft elegant mit Anzug, Sakko, Krawatle und Schnirern getragen. Die Kreationen eignen
sich aber ebenso hervorragend fur einen stylishen Look mit Chino und Her kern, Auch in

DE

a

Sortieren nach: Beliebteste « 1von9 >

Kleidung fur Professionalitat und Seriositat. Daher sind die Anzughemden unverzichtbar. Durch die
unterschiedlichen Designs ist es dennoch maglich, Individualitat zu zeigen. So kann die Farbe der Krawatte das
Muster oder den Farbfon des Anzughemdes aufnehmen oder hervorheben. Auch das Abstimmen der Hemdfarbe
auf den Anzug sollte nicht vernachlssigt werden, damit alles zueinander passt.

Kontraste und Akzente bei Anzughemden

Mit einem weiBen zum schwarzen oder Anzug wird ein deutlicher Kontrast gesetzt
Diese klassische Kombination passt zu samilichen Anlassen und lasst sich durch eine markante Krawatte
auflockern. Blaue Hemden zum hellen oder dunklen Anzug machen eine gute Figur und wirken ein wenig
entspannter. Man kann jedoch auch auf einheitliche Farben setzen: Dann werden beispielsweise graue Hemden
zum grauen Anzug getragen, mit einer ebenfalls grauen Krawatte dazu. In Kombination mit einer Jeans wertet
das Anzughemd das Outfit auf und sorgt fur mehr Eleganz. Auch andere Stilbruche sind mit einem
hochwertigen Hemd maglich, sodass es bei Bedarf zum tund auch
mit Strickjacke kombiniert wird. Besonders gefragt sind auch bigelleichte Hemden, die besonders einfach zu
pflegen sind

Anzughemden
Mit hochwertigen und perfeki sitzenden Anzughemden werden der Business-Look und das festliche Outfit erst
komplett. Die eleganten Hemden stehen in unferschiedlichen Designs und Schnitfen zur Verfigung und lassen
sich in Farbe und Stil auf die individuellen Wansche abstimmen. Dezent oder markant, klassisch oder innovativ,
mit oder ohne Krawatte, die Auswahl- und Kembinationsméglichkeiten sind vielfaltig

Hemden sind unverzichtbar

Herrenhemden, die zum Anzug passen, sind weder aus dem noch aus der
Daher darf ein Hemd zum Anzug nicht fehlen: Es wertef die Gbrige Kleidung auf, auch wenn kein

mit Jeans und Chelsea-Boots lasst sich ein angesagtes Outfit zaubern, mif dem Sie in Meetings und
Geschafisterminen glénzen kénnen

Entdecken Sie unser breifes Spekirum von Top Labels und finden Sie Ihren perfekien Business-Look.

Anzughemden
Mit hochwertigen und perfeki sitzenden Anzughemden werden der Business-Look und das festliche Outfit erst

komplett. Die eleganten Hemden stehen in unferschiedlichen Designs und Schnitten zur Verfigung und lassen

sich in Farbe und Stil auf die individuellen Wiinsche abstimmen. Dezent oder markant, klassisch oder innovativ,
mit oder ohne Krawatte, die Auswahl- und Kombinationsméglichkeiten sind vielfaltig

Hemden sind unverzichtbar
Herrenhemden, die zum Anzug passen, sind weder aus dem noch aus der o o
wegzudenken. Daher darf ein Hemd zum Anzug nicht fehlen: Es werfet die Gbrige Kleidung auf, auch wenn kein
Sakko dariiber getragen wird. Mit einem geraden Schnifi oder in faillierfer Form passi es sich der maskulinen
Figur an und wirkt serids, festlich, sportiv oder professionell. Stébern Sie im Onlineshop von Breuninger nach
Anzughemden mit diversen Kragenformen in WeiB, Grau oder Blau, kariert oder gestreift, passend zu Ihrem Stil.
Neben diesen Klassikern stehen auch weitere Farben und Dessins zur Verfugung, beispielsweise Rosa und Violeft
oder ein Muster aus dezenten kleinen Punkien

Viele Manner missen bei ihrer Arbeit Anzug, Hemd und Krawatte fragen. Im Business-Bereich steht diese

Sakko dartber getragen wird. Mit einem geraden Schnitt oder in taillierter Form passt es sich der maskulinen
Figur an und wirkt seriss, festlich, sportiv oder professionell. Stobern Sie im Onlineshop von Breuninger nach
Anzughemden mit diversen Kragenformen in WeiB, Grau oder Blau, kariert oder gestreift, passend zu lhrem Stil
Neben diesen Klassikern stehen auch weitere Farben und Dessins zur Verfugung, beispielsweise Rosa und Violett
oder ein Muster aus dezenten kleinen Punkien.

Viele M@nner missen bei ihrer Arbeit Anzug, Hemd und Krawatte tragen. Im Business-Bereich steht diese
Kleidung fiir Professionalitat und Seriositat. Daher sind die Anzughemden unverzichtbar. Durch die
unterschiedlichen Designs ist es dennoch maglich, Individualitat zu zeigen. So kann die Farbe der Krawatte das
Muster oder den Farbfon des Anzughemdes aufnehmen oder hervorheben. Auch das Abstimmen der Hemdfarbe
auf den Anzug sollte nicht vernachldssigt werden, damit alles zueinander passt.

Kontraste und Akzente bei Anzughemden

Mit einem weiBen zum schwarzen oder Anzug wird ein deutlicher Kontrast gesetzt
Diese klassische Kombination passt zu samilichen Anléssen und lasst sich durch eine markante Krawatte
auflockern. Blaue Hemden zum hellen oder dunklen Anzug machen eine gute Figur und wirken ein wenig
entspannter. Man kann jedoch auch auf einheitliche Farben setzen: Dann werden beispielsweise graue Hemden
zum grauen Anzug getragen, mit einer ebenfalls grauen Krawatte dazu. In Kombination mit einer Jeans werfet
das Anzughemd das Outfit auf und sorgt fir mehr Eleganz. Auch andere Stilbriiche sind mit einem
hochwertigen Hemd moglich, sodass es bei Bedarf zum Freizeithemd tund auch
mit Strickjocke kombiniert wird. Besonders gefragt sind auch bugelleichte Hemden, die besonders einfach zu
pflegen sind

https://www.breuninger.com/de/herren/bekleidung/hemden-businesshemden/) 10
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Generative Sprachmodelle
Das Geheimnis hinter

= Basieren auf riesigen Sammlungen von CHATGPT

Texten (analog Suchmaschinenindex)

= Statistische Wahrscheinlichkeiten fur die
Fortsetzung von Texten (bspw. nachstes
Wort)

= Zufallskomponente, um Texte naturlicher und
abwechslungsreicher zu gestalten

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski 1 2
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= Die Zukunft der Suchmaschinen ist faszinierend und standig im Wandel. Hier sind die
ChatGPT und Bing

1. Technologische Weiterentwicklung von Google:

ChatGPT o Google verandert sich standig mit iber 600-800 Updates pro Jahr " .

1. Kiinstliche Intelligenz und Personalisierung: Zukiinftige Suchmaschinen werden o Die Evolution der Suchergebnisseiten (SERPs) ist bemerkenswert. Neben organischen
Ergebnissen gibt es nun auch Featured-Snippets, Knowledge Panels, Local Packs,
Videos und mehr ' .

verstarkt auf fortschrittliche KI-Algorithmen setzen, um personalisierte und

prazisere Suchergebnisse zu liefern. Diese Algorithmen analysieren das individuelle
o Die Zukunft von Google liegt darin, Antworten zu liefern, noch bevor die Frage gestellt

Nutzerverhalten, um die Sucherfahrung zu optimieren. i
2. Multimediale Suchergebnisse: Die Zukunft der Suchmaschinen wird von einer .
2. Kl-gestiitzte Suchmaschinen und LLMs:

verstarkten Integration von Multimedia-Inhalten gepréagt sein. Sprach- und
o GroBe Sprachmodelle (Large Language Models, LLMs) treiben die Zukunft der

Bildsuche werden weiterentwickelt, um Nutzern vielfaltigere Informationsquellen in .
Suchmaschinen an.

verschiedenen Formaten zu bieten.

o LLMs verbessern die Sucheffizienz und iiberwinden Sprachbarrieren 2 .

3. Blockchain fiir Datenschutz und Authentizitat: Zukiinftige Suchmaschinen kénnten
3. Kiinstliche Intelligenz (KI) und Voice Search:

vermehrt auf Blockchain-Technologie setzen, um Datenschutz und Authentizitat zu
gewishrleisten. Die dezentralisierte Natur von Blockchain bietet Potenzial fiir sichere o Kl ermdglicht personalisierte Suchergebnisse und prézisere Antworten.
und transparente Suchanfragen. o Voice Search wird immer wichtiger.

o Die Suchmaschinenoptimierung (SEO) wird sich weiterentwickeln, um den neuen
Quellen: Anforderungen gerecht zu werden 2 .

Insgesamt verspricht die Zukunft der Suchmaschinen spannende Entwicklungen, die unsere Art

Li, F., et al. (2019). "Deep Personalized Search Engine." Proceedings of the 25th ACM der o matOR S bes et e e e vr e

SIGKDD International Conference on Knowledge Discovery & Data Mining.
* Raju, D. B, et al. (2020). "Advancements in Multimedia Search Engines: A Survey." Weitere Informationen v 1 ¢ intenseo.de 2 N techopedia.com 3 (!) technikblog.net
IEEE A 3
ccess H Q0O L D 4von4d @
* Zohar, A., et al. (2018). "Blockchain-Based Decentralized Search Engine." 2018 IEEE

European Symposium on Security and Privacy.

0 @O
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Beispiel Bing

Copilot-GPTs
q C'opilot' o - .
- U nterSChied I iChe Varianten v Ein gleichgewichtiges Verhaltnis zwischen Kl un
= Wie richtig/genau sollen die Antworten sein? [ o
Erstellen von Bildern aus Wortern

= Beschrankung auf wenige Quellen

Vacation planner
J., Entdecken, planen und buchen Sie Reisen

Unterhaltungsstil auswahlen

‘ Cooking assistant
Im héheren MaBe Im héheren MaBe Im héheren MaBe & Finden, planen und kochen Sie Mahlzeiten
Kreativ Ausgewogen Genau

V9 Fitness trainer
m Fitnessprogramme und Wohlflhltipps

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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Bings Ansatz

Wie sieht die Zukunft der Suchmaschinen aus?

/ Suchen nach: Zukunft der Suchmaschinen

</ Antworten fir Sie werden generiert...

= Nutzereingabe

= Suchanfrage(n) generieren
= Top-Ergebnisse holen
= Mittels Sprachmodell flussige Antwort generieren

Insgesamt verspricht die Zukunft der Suchmaschinen spannende Entwicklungen, die unsere Art
der Informationsbeschaffung und -nutzung grundlegend verandern werden.

Weitere Informationen ~ 1 ~ intenseo.de 2 gN techopedia.com 3 (! technikblog.net

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski 1 5
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Search Engine

Search Engine Land » SEO » Top Al tips and prompts to supercharge your content marketing

Top Al tips and prompts to supercharge your

content marketing

Unlock creativity with Al prompts. Discover stra
marketing game and connect with your audienc

Victoria Shepherd on July 24, 2023 at 8:00 am | Reading time: 10 minutes

Search Engine Land » SEO » Generative Al in search: What search marketers should prepare for

Generative Al in search: What search
marketers should prepare for

Discover the impact of generative Al on search marketing and how you can
prepare for the evolving landscape and unlock growth opportunities.

Joseph Kerschbaum on July 14, 2023 at 8:00 am | Reading time: 4 minutes

. Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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Crawler |—=X{ Indexer |——>| Searcher

Local Store
@ (W? copy)
Search Engine \
Optimization

T Used for training LLMs

End users

Used for generating answers to user queries

Content
producers

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski 1 8
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Quality control
Inclusion/exclusion criteria

Crawler |——>{ Indexer |——>>| Searcher

Local Store
@ (W? copy)
Search Engine \
Optimization

T Used for training LLMs

End users

Used for generating answers to user queries

Content
producers

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski 1 9
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Verzerrung im Web: ein Teufelskreis?

= Die Verwendung von generativen
Sprachmodellen wird das Problem des
activity bias verstarken.

= Viel mehr Inhalte in bestimmten
Bereichen werden produziert werden.

« Manche Inhalteanbieter werden die
Verwendung ihrer Inhalte fur das
Training der Modelle erlauben, manche

nicht.

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski

Activity bias

Weh (&=

Data bias

Second-order bias

Sampling bia; T
4 | 3

N
Algorithm /
Algorithmic bias

Self-selection bias

Interaction bias

(Baeza-Yate, 2018, p. 56)
20
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Qualitatskontrolle durch Suchmaschinen

e IKIPEDIA ;
§ W e
" 3 The Free Encyclopedia Q_ Create account Log in

= Riesige Mengen von Spam = Granular synthesis

* G .oQg Ie h at 2 O 1 9 j e d e n Tag 2 5 From Wikipedia, the free encyclopedia o
M I | I I a rd e n S p a m B D O ku m e n te Granular synthesis is a sound synthesis method that operates on the microsound time scale.
a U fg e S p U rt (G Oog Ie S e a rC h Ce n t ra I y It is based on the same principle as sampling. Excerpt from Agon — Horacio Vaggione

2 0 2 O However, the samples are split into small pieces of \
around 1 to 100 ms in duration. These small pieces \\J
il . Multiol . | A piece of music composed with fast and
. are called grains. Multiple grains may be layered on slow granular synthesis. Q Live Music More.. - Login m
. E I n S C h I u S S - u n d top of each other, and may play at different speeds, Problems playing this file? See media help.
phases, volume, and frequency, among other

parameters.

L ] [ ] L]
Au S S C h I u S S k rl te rl e n S I n d I aX At low speeds of playback, the result is a kind of soundscape, often described as a cloud, that is

manipulatable in a manner unlike that for natural sound sampling or other synthesis techniques. At high
JETZT BIS ZUM 30.06. DEWALT %

[ Vi e I e I n h a I te SCh I eChte r Q u a | itét i m speeds, the result is heard as a note or notes of a novel timbre. By varying the waveform, envelope, Hiowever,the samples are ot played back PRODUKTERAUEENUND

duration, spatial position, and density of the grains, many different sounds can be produced. pieces of around 1 to 50 ms. These small

) ‘
I n d eX preces are caleu grams: Muttipregranms ay ve layered on top of each other, and may play DEWAL J"

at different speeds, phases, volume, and frequency, among other parameters.

method that operates on the microsound

Mehr Produktivitat

Elektrowerkzeuge von DeWALT: Jetzt online beste]

. I n Z u k u n ft W i rd d i e At low speeds of playback, the result is a soundscape, often a cloud, that is manipulable in sparen.
amanner unlike that for natural sound sampling or other synthesis techniques. At high ! ociies

speeds, the result is heard as a note or notes of a novel timbre. By varying the waveform,

envelope, duration, spatial position, and density of the grains, many different sounds can

ng um " L] ) )
Qualitatskontrolle eine groldere
Share this tag: @ @
. Both have been used for musical purposes: as sound effects, raw material for further
RO I I e S p I e I e n processing by other synthesis or digital signal processing effects, or as complete musical
- works in their own right. Conventional effects that can be achieved include amplitude
modulation and time stretching. More experimentally, stereo or multichannel scattering,
random reordering, disintegration and morphing are possible.

Version 2, edited by jh27anspuceau on - View version history

. Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski 21
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Potenzial von generativen Sprachmodellen in der Suche Offen im Denken

,BYy applying generative Al to Search, we are able to serve a
wider range of information needs and answer new types
of questions, including those that benefit from multiple
perspectives. People are finding it particularly useful for more
complex questions, like comparisons or longer queries.
It’s also helpful in areas where people are looking for deeper
understanding, such as education or even gift ideas.”

— Sundar Pichai, CEO von Google

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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1. Unterstutzung explorativer Suchen

- — — — —
— —
—~—

Exploratory Search "

(o e )

Fact retrieval Knowledge acquisition Accret'|on

Known item search Comprehension/Interpretation A"a|)'5"5 ‘

Navigation Comparison Exclusuqn/Negatlon

Transaction Aggregation/Integration SY"the-‘:'S

Verification Socialize Evaluation
Discovery

Question answering E :
Planning/Forecasting

Transformation

Die Zukunft der Suchmaschinen — (MarChionini, 2006) 24
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2. Von Suchanfrage — Dokument zum Dialo

B¥ Microsoft Bing Q SUCHEN £ CHAT B NOTIZBUCH

4. Zukunftsaussichten: Suchmaschinen werden weiterhin eine wichtige Rolle spielen, da sie sich
standig weiterentwickeln und personalisierte Suchergebnisse bieten kénnen 3,

Insgesamt sind Suchmaschinen unverzichtbar in unserer modernen Gesellschaft und werden
auch in Zukunft eine bedeutende Rolle spielen.

Weitere Informationen 1 @ sichtbarag 2 () leadwerk.de 3 [® chip.de

SHIQ 0L b 1vond @

Konnen Sie das bitte in drei Satzen zusammenfassen?

/ Antworten fiir Sie werden generiert...

Natirlich! Suchmaschinen sind unverzichtbar, um gezielt Informationen im Internet zu finden. Sie
beeinflussen die Sichtbarkeit von Websites und sind flir Unternehmen wichtig, um von ihrer
Zielgruppe gefunden zu werden. Zukiinftige Suchmaschinen werden durch kiinstliche Intelligenz
noch besser personalisierte Ergebnisse liefern kénnen. ¢ (&

& Q lD L Q’) 2von4d @

Konnen Sei bitte noch speziell etwas zur Rolle von Bing in der Zukunft sagen?

/ Suchen nach: Bing future role

</ Antworten fiir Sie werden generiert...

Bing, die Suchmaschine von Microsoft, spielt eine entscheidende Rolle in der digitalen Welt. . .
(Marchionini, 2006

Hier sind einige Aspekte, die ihre zukiinftige Bedeutung verdeutlichen:

1. Al-Innovation: Bing setzt auf kiinstliche Intelligenz (K1), um die Sucherfahrung zu
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Was bedeuten die Entwicklungen fur die Ergebnisqualitat?

= Wann sind LLM-Antworten besser als konventionelle Suchergebnisse?

= Antworten sind Vergleich zu konventionellen Suchergebnissen noch
undurchschaubarer:

= \erlassliche Quelle?
= \Wer kommuniziert?
=  Misinformation/Desinformation?

= Die schon bekannten Probleme werden noch verstarkt:

= Wie kdnnen Suchmaschinen die bestmaoglichen Ergebnisse liefern?
= Wie kdonnen Nutzende infomationskompetent gemacht werden?

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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Qualitat der Suchergebnisse: Die Position der Inhalteanbieter

= Viele kommerzielle Inhalteanbieter schlief3en ihre Inhalte von der
Verwendung durch KI-Modelle aus.

= Beispiel New York Times (https://help.nytimes.com/hc/en-
us/articles/115014893428-Terms-of-Service

» Manchen wird es egal sein (oder sie wissen nicht, was mit ihren
Inhalten gemacht wird).

» Manche werden es begrulden, dass ihre Inhalte verwendet werden: Alle,
die die offentliche Meinung beeinflussen wollen.

= Hier kann es sogar wunschenswert sein, dass Quellen verschleiert bzw. nicht so
genau beachtet werden.

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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Inhalte von der Verwendung in LLM ausschlieRen

* |n Robots.txt (also genauso einfach wie der Ausschluss fur die regulare
Indexierung bzw. Crawling):
» User-agent: Google-Extended
» Disallow: /

Die Zukunft der Suchmaschinen — Prof. Dr. Dirk Lewandowski
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,, 292 websites out of a set of 3,000 popular websites had
blocked Google-Extended”.

Die Zukunft der Suchmaschine

n — Prof. Dr. Dirk Lewandowski

Search Engine Land

Number of websites blockmg Google-
Extended jump 180%

The New York Times, Yelp and 22 Condé Nast properties are among those
who have chosen to block Google Extended S0 far

me: 2 minute:
T =[] = o e

— Search Engine Land, 27.11.2023
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Der Weg von einer allgemeinen Suchmaschine zu
spezialisierten Suchsystemen

= Von Wegen zu Inhalten hin zur oo a )
direkten Verarbeitung von
I N h alt e N Verlinkung Information Service

= Urheber der Inhalte noch Suchmaschine o

unverstandlicher als bislang.

= Gleiches gilt fiir die Zuschreibung der suchmascin suchmasein “Kategoris
Inhalte. / \ . Landing Page
= Zentrale Frage, ob wir auf die T | | e || —
Attribution unserer Inhalte Wert | ey
legen. \_ 4

(Lewandowski, 2018)
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Zusammenfassung und Fazit

Stellung allgemeiner Suchmaschinen

= Es wird weiterhin Bedarf an Suchmaschinen bestehen; ChatGPT ist kein Ersatz fur
Suchmaschinen.

=  Suchmaschinen kdnnen explorative Suchen besser unterstutzen.

Rolle des Index

= Suchmaschinen-Indexe sind eine wichtige Quelle fir KI-Modelle zum Lernen.
= Problem, wie der Index befullt wird.

Konsequenzen fur Suchsysteme

= Suchmaschinen werden starker kuratieren mussen.

: }/Vﬁrlltnhalte aus dem Web crawlt, wird aufpassen mussen wg. automatisch generierten
nhalten.
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Weiteres zur Zukunft der Suchmaschinen

» Suche als Basistechnologie fur verschiedenste
Anwendungen

« Wandel von Suchanfragen und Dokumente
(multimodale Ein- und Ausgabe; Verarbeitung der
Dokumente)

* Besseres Verstehen von Suchanfragen und
Dokumenten

*  Wirtschaftliche Zukunft
* (Gesellschaftliche Zukunft

Lewandowski, D. (2021). Suchmaschinen verstehen.
Springer Berlin Heidelberg. https://doi.org/10.1007/978-3-662-63191-1
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